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Innhold MMI Fagpresseundersgkelsen 2009

: e Antall intervjuer: 3104
* Innledning

- Fagpresseundersgkelsen  Feltperiode:  Oktober 2008 til april 2009.
- Utvikling innen bladgrupper
 Befolkning: 477.000 personer definert som leder.
e Leserdekning i antall. . _ L ,
e Malgruppe: Ledere i norsk neeringsliv og offentlig sektor.
e Bladets profil.
e Lesernes beslutningsmyndighet innen utvalgte omrader
- Forhold til konkurrenter. NB! Viktig & merke seg:
e Felles leserkrets/dobbeldekning. e Tallene i denne rapporten gjelder for norske lederes leservaner.

 En leder er en person med reell beslutningsmyndighet,

e Estate Media sitt utleiekonsept.
eller personalansvar.

* Bladene / avisene vil som regel ha en rekke lesere i tillegg til
dem som fremkommer i denne rapporten.
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Oppsummering av MMI Fagpresseundersgkelsen

Meget stabil utvikling av lesing av fagblader blant ledere fra
2008 til 2009.

* Hovedandelen av fagbladene og de gkonomiske avisene opprett-
holder sin posisjon, mens de gvrige avisene taper noe.

* Fagblad som har styrket sin posisjon i 2009 ligger sarlig innen
bygg og anlegg, eiendom og reise.

 Databladenes leserutvikling stabiliserte seg noe de siste to arene,
men mister igjen lesere na i 2009.

* Den generelle negativ leserutvikling i markedet for aviser, gjelder
bare i en viss grad blant ledere, og ikke i samme omfang.

e Et spesielt utviklingstrekk ved arets undersgkelse er at toppledere

generelt leser mer enn fgr, mens mellomledere synes a lese mindre,

e Det virker som eldre ledere uten toppansvar har etablert en noe
mindre interesse av a holde seg orientert gjennom fagblader
enn tidligere.

* Flere av avisenes/bladenes nettsteder har en positiv utvikling, og
tydeligvis uten at dette har gatt utover fagbladlesingen hos yngre
ledere og toppledere.
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Lesernes aldersfordeling
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Beslutningstaker valg av naeringslokaler

Avgjorende/innstillende myndighet i % av bladets
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Estate Media sitt utleiekonsept

Estate Media sitt utleiekonsept er a hjelpe gardeier med a
finne leietaker og a matche leietaker med gardeier. Konsep-
tet bestar av 3 produkter som star sterkt hver for seg, og
enda bedre sammen:;

1. Estate Lokaler: Eneste rendyrkede leietakermagasin i markedet
som utelukkende er til for a opplyse leietakere om markedssituasjon,
priser, ledige lokaler, samt rad og tips i forbindelse ved valg av nye loka-
ler. Estate Lokaler er ogsa eneste fagtidskrift som har distribusjon til hele
Realinformdatabasen ( Ca. 800 aktive sgkere etter nye lokaler). Inne-
holder ogsa listingannonser av alle prospekter pa www.estatemedia.no.
Opplag: ca. 28.000 eksemplarer.

2. www.Estatemedia.no : Internettjeneste for bade leietaker og eien-
domsbransjen. Her finner leietakere sine nye lokaler, samt nyttig infor-
masjon/ rad og tips. Alle prospekter pa www.estatemedia.no vil bli match-
et mot Realinformdatabasen, hvor bransjeaktarene vil fa direkte respons
pa prospektannonsene sine. Alle prospekter far ogsa en automatisk
listingannonse i magasinet Estate Lokaler.

3.  Estate Realinform bestar av 4 arsverk som kun ringer til bedrifter

i Oslo, Akershus og Drammen og oppsporer offentlige og private selska-
per som trenger nye lokaler. Realinform har i snitt ca. 800 aktivt sgkende
bedrifter, som sammen representerer et behov pa ca. 700.000 kvm.

Dette er en database som bransjen kan abonnere pa for a komme i direkte
kontakt med aktive sgkere etter lokaler som matcher de ledige lokalene i

utleier sin portefalje.

Estate Lokaler

Estate Lokaler har stgrst fremgang,
+ 7.000 ledere ( 48 % gkning )

Estate Lokaler er mest spisset mot eiendomsmarkedet

* Har hgyest leserandel blant samtlige blad i Fagpresseundersgkelsen
2009 som tar beslutninger om valg av neeringslokaler ( 78 % )

e Halvparten (52 % ) av leserne leser ikke annet bransjeblad

Estate Lokaler - toppledere med hgyeste inntektene
* Halvparten (46 % ) av leserne med husstandsinntekt over 1.000.000
* Hgyest andel toppledere i undersgkelsen (82 % )

97 % avgjgrende innflytelse pa innkjap til bedriften (nr. 1)

82 % av Estate Lokalers lesere har styreverv
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